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Sajtóközlemény

Háromszáz millió műanyag zacskóba fullad bele Magyarország
Ezer évig is szennyezhet egy kidobott nejlonszatyor

Budapest, 2016. május 30. – Az emberiség egyik legnagyobb környezetvédelmi problémája a sok műanyag termék, kiváltképpen a műanyag zacskók. A fogyasztók javarésze minden egyes vásárlásnál új zacskót vásárol ahelyett, hogy a korábban megvett, otthon a szekrény alján lapuló bevásárlótáskát használná. Ezzel a pusztulás szélére sodorva a Földet. 

Az Európai Unió friss irányelve alapján a tagországoknak 2019 végére meg kell felezniük a műanyag zacskók éves felhasználását, vagy fizettetniük kell a fogyasztókkal értük. Hölvényi György, az irányelv néppárti felelősének elmondása alapján jelenleg Magyarországon az egy főre jutó nejlonzacskó felhasználás 30 darab[image: C:\Users\david\Desktop\biologiai_uton_lebomlo_01.jpg]. Ez nem tűnik soknak, de ha beszorozzuk az ország lakosságával, akkor az közel 300 millió zacskót jelent.
Egy másik kimutatás szerint Magyarországon egy nap alatt 1 millió műanyag zacskó fogy. A világban összesen gyártott műanyag zacskók 80%-át Európában használjuk, az Euroactive 2015-ös adata szerint Európában évente 100 milliárd műanyag zacskó kerül piacra. Az Earth Policy Institute kimutatásából pedig az derül ki, hogy világszerte 1 milliárd műanyag zacskót gyártanak le évente, és 2 millió műanyag zacskót vásárolnak meg percenként.
A műanyag zacskók leginkább azért veszélyesek, mert nem vagy csak lassan bomlanak le, és mivel még mindig sokan a szemetesbe dobják ahelyett, hogy szelektív kukába tennék, a kidobott zacskók akár 200-1000 évig is szennyezhetik bolygónkat.
[image: C:\Users\david\Desktop\201501114.jpg]De mit tehetünk azért, hogy ne kerüljön még több műanyag zacskó forgalomba? Gondolkozzunk, tervezzünk! Erről is szól a Médiaunió 2016-os kampánya, aminek a fősora: Nem nehéz… 
Mielőtt elmegyünk vásárolni jusson eszünkbe, hogy rengeteg zacskó lapulhat már így is az otthonunkban. Az Európai Bizottság kimutatása alapján egy zacskót átlagban 20 percig használunk és a zacskók 90%-át csak egyszer használjuk fel.

Amikor tehát bevásárolni megy, a következőkre figyeljen!
1. Vigyen magával bevásárlótáskát!
2. Mindig legyen a táskájában összehajtható bevásárlótáska, ilyet már sok helyen lehet kapni és fillérekbe kerül. 
3. Ha nincsen Önnél táska, akkor se műanyag zacskót vegyen, hanem újra felhasználható és újra hasznosítható, időtálló bevásárlótáskát!
4. Ha mégis műanyag táskát vesz és később már nincs rá szüksége, a SZELEKTÍV kukába dobja!
[image: Mediaunio_210x297_Press_preview2]A Médiaunió 2016-os kampányának célja, hogy megértesse az emberekkel egyéni felelősségüket a Föld szennyezésében, és hogy döntéseikben szemponttá váljon a környezetvédelem. „A környezet védelme egyáltalán nem ördöngösség, nem bonyolult feladat, amely meghaladná bárki erejét. Olyan pofonegyszerű döntéseket kell csak meghozni, hogy például nem veszem meg a nyolcadik pöttyös ruhát, nem pazarlom az áramot, viszek táskát a bevásárláshoz és szelektíven gyűjtöm a hulladékot” – mondta Novák Péter, az idei kampány nagykövete. 

Háttér-információ:
A Médiaunió Alapítvány 2008-ban azért jött létre, hogy évről évre nyilvánosságot biztosítson valamely fontos társadalmi ügynek. A Médiaunió legfőbb célja olyan közérdekű, társadalmi célú reklámkampányok szervezése és elhelyezése a médiában, illetve reklámhordozó eszközökön, melyek érzékelhető és mérhető változást érnek el a magyar társadalomban. A kampányok elsősorban a közgondolkodás megváltoztatását célozzák. Az alapítványban részt vállaló médiumok önkéntes alapon felületet biztosítanak a kiválasztott téma kommunikációjának. A Médiaunió szervezete a kiválasztott társadalmi fontossággal bíró témát szakemberek és civil szervezetek bevonásával dolgozza fel és koordinálja a pr- és reklámügynökségek pro bono végzett munkáját. A Médiaunió Alapítvány éves kampányai sem gazdasági, sem politikai érdekeket nem szolgálnak.
A Médiaunió egy naptári évben egy kiválasztott témára fókuszál. Az adott év üzenetét a témapályázatra beérkező ötletekből a Médiauniót alapító tagok által felkért kuratórium választja ki. Az öttagú kuratórium elnöke dr. Schmidt Mária, tagjai Novák Péter, Rudolf Péter, Csányi Sándor és Somody Imre.
A Nem nehéz... kampány kreatív munkálatainak kidolgozását a Café Communications ügynökség vállalta (a reklámfilmek rendezője Salamon András, az operatőr Szabó Gábor), közreműködött a Post Edison és a Sparks, médiatervező partner az AdSol Média. A pr-feladatokat az Emerald PR intézi. Minden ügynökség pro bono dolgozik a Médiauniónak. A kampány támogatója a Siemens. 
A filmek letölthetők innen: 
https://www.youtube.com/watch?v=KR43BM7Khaw
https://www.youtube.com/watch?v=bd2iOxyt10A
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